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Resumo. A pandemia do Coronavirus no Brasil impactou diversos setores de
produtos e servigos, gerando uma grave crise economico-financeira. Nesse
sentido, a analise do mercado musical no Brasil durante a pandemia da
Covid-19 é digna de nota por esse setor ter experenciado, entre suas diversas
frentes, um dos impactos mais negativos no que diz respeito ao mercado de
trabalho para os musicos e profissionais da area. Por conta da necessidade do
isolamento social, houve uma grande crise no setor de shows e eventos
musicais, o que afetou diretamente a renda de musicos e trabalhadores.
Valendo-se da andlise de dados e pesquisas realizadas por agéncias e
associacoes de grande reconhecimento para drea, este artigo tem como
objetivo demonstrar um panorama economico do mercado musical brasileiro
durante os meses da crise sanitaria da Covid-19, com foco na situa¢do de
musicos e profissionais da drea a fim de revelar as implica¢oes econémicas da
pandemia nesse mercado.

Abstract. The Coronavirus pandemic in Brazil impacted several sectors of
products and services, generating a serious economic and financial crisis. In
this sense, the analysis of the music market in Brazil during the Covid-19
pandemic is noteworthy because this sector has experienced, among its
various fronts, one of the most negative impacts with regard to the job market
for musicians and professionals. of the area. Due to the need for social
isolation, there was a major crisis in the sector of concerts and musical events,
which directly affected the income of musicians and workers. Using data
analysis and research carried out by highly recognized agencies and
associations for the area, this article aims to demonstrate an economic
panorama of the Brazilian music market during the months of the Covid-19
health crisis, focusing on the situation of musicians and professionals in the
field in order to reveal the economic implications of the pandemic in this
market.
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1. Introducéo

Culturalmente, a musica desempenha um papel fundamental na sociedade brasileira.
Além de pertencer ao nosso cotidiano como forma de linguagem e comunicagdo
universal, ela é parte inerente na historia de diferentes regides, religides e tradi¢des
culturais. A musica popular como um todo também ajuda a pensar a sociedade ¢ a
historia (NAPOLITANO, 2002, p. 11). Embora seja claro o valor cultural da musica,
olhar para o cenario musical esta para além de pensar apenas sobre questoes de cultura e
arte.

Economicamente, a musica movimenta grandes fortunas em inimeras frentes do
setor. Segundo a UNESCO (2013), a Musica, como segmento da Economia Criativa, € o
quarto pilar de desenvolvimento das nagdes, que tem na producao de bens e servigos
culturais seu insumo estratégico, se destacando, ao mesmo tempo, como um fator
indispensavel na composi¢ao de outras linguagens culturais como o Cinema, o Teatro, a
Danga, a TV e o Radio. Marcos Napolitano, em “Historia e Musica” (2002, p. 11), que
designa a “can¢ao” como sendo a representante da musica popular atual, diz que esta ¢
um produto do século XX adaptado para o mercado urbano. Ainda segundo o
historiador, o inicio da musica popular, no final do século XIX e inicio do século XX,
estd conectado ao processo de urbanizacdo e ao surgimento de classes sociais o que a
coloca como parte relevante de tal estrutura socioecondmica, podendo ser considerada
um produto do capitalismo monopolista por estar intimamente ligada a vida cultural e
ao lazer urbanos (2002, p. 12). A musica hoje, no Brasil ¢ no mundo, ndo ¢ apenas um
mercado, mas também a fonte de sobrevivéncia de muitas pessoas. De tal maneira, ¢
possivel tracar uma reflexdo sobre a musica que leve em conta suas implicagdes
econdmicas e financeiras.

O ano de 2020 se iniciou com uma perspectiva promissora para a industria
musical brasileira. Havia eventos musicais previstos por todo o pais, lancamento de
novos albuns, musicas etc. No entanto, em marco o cendrio mudou drasticamente apos a
primeira declaracao de transmissdo comunitaria do novo coronavirus no pais € o registro
da primeira morte pela doenca. A pandemia da COVID-19 se apresentou como um dos
maiores desafios sanitarios do século para o Brasil e para o mundo. “Na metade do més
de abril, poucos meses depois do inicio da epidemia na China em fins de 2019, [...] No
Brasil, até entdo, tinham sido registrados cerca de 21 mil casos confirmados ¢ 1.200
mortes pela COVID-19.” (WERNECK; CARVALHO, 2020). Sendo assim, com apenas
trés semanas ap6s o inicio das medidas de distanciamento social adotadas no pais, j era
possivel observar dados impressionantes do impacto da pandemia no mercado musical.
Estimativas da época apontavam que cerca de 300 mil eventos deixariam de acontecer
(CRUZ, 2020). Em um periodo marcado por palcos vazios, o setor de shows e eventos
musicais chegou praticamente a extingdo durante a pandemia. Lancamentos de albuns
foram cancelados e turnés adiadas inimeras vezes. Toda essa reviravolta gerou entraves
econdmicos nao apenas para os musicos, mas para toda a cadeia de profissionais
envolvidos no nicho. A nova realidade exigiu de musicos e outros profissionais da area
capacidade de adaptabilidade e inovagao.

Diante desse contexto do mercado musical brasileiro durante a pandemia, esse
trabalho se justifica no sentido de propor uma averiguagdo cuidadosa e atenta de dados e
nimeros do setor, com o intuito de esclarecer as implicagdes da crise da Covid-19 sobre
esse nicho. Outro escopo relevante dessa analise ¢ que ela também abarca, mesmo que
indiretamente, questdes de negodcios e inovacdo ao analisar as alternativas e atitudes
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adotadas pelos musicos e profissionais da musica para sobreviver a crise financeira
instaurada pela pandemia.

O trabalho conta com uma revisdo bibliografica de textos de historiadores da
area dos estudos musicais e jornalistas da musica em busca de conceitos e definigdes
para elucidar e teorizar o debate aqui proposto. Em sincronia com a teoria, sdo
apresentados dados por meio de graficos e tabelas provenientes de pesquisas e relatdrios
elaborados por agéncias e associagdes do setor especializadas na coleta de dados do
mercado musical nacional e internacional, entre elas a Associa¢ao Brasileira dos
Promotores de Eventos (ABRAPE), a Federagdo Internacional da Industria Fonografica
(IFPI), a Unido Brasileira de Compositores (UBC) e a Agéncia Brasil. O presente
trabalho investigou artigos e pesquisas produzidas majoritariamente entre 2020 e 2022.

2. Pandemia e a crise para os profissionais da musica

O mercado musical abrange uma gama variada de profissionais. S3o compositores,
musicos, técnicos, produtores, empresarios e diversos profissionais liberais. Esse setor
também direta e indiretamente afeta outros mercados, como veiculos de comunicagao,
setor de eventos, empresas que fornecem produtos e servicos, orgdos e entidades que
regulam e fiscalizam o setor, entre outros. Toda essa cadeia de pessoas, processos,
produtos e servigos, além do publico consumidor, ¢ denominada industria da musica,
que ¢ a responsavel por gerar renda e empregar milhares de pessoas no Brasil € no
mundo.

Uma pesquisa de 2019 realizada pelo SEBRAE apontou a existéncia de 91.023
pequenos negocios formalizados operando na industria da musica no Brasil. As
oportunidades de negoécio no periodo estavam distribuidas em 14 atividades
econOmicas, abrangendo as atividades fonograficas, de direitos autorais e do show
business, contemplando todas as etapas da cadeia produtiva da musica (SEBRAE,
2019).

O inicio da pandemia da Covid-19 em 2020 e a necessidade urgente de evitar
aglomeragdes para conter a disseminacdo do virus colocou o mercado musical e shows
no Brasil em uma situacao extremamente atipica. A adogao do isolamento social como
medida preventiva frente a crise sanitaria teve um efeito negativo no segmento de
eventos. Houve o fechamento quase que completo de casas de shows independentes,
como em S3o Paulo, a Casa de Francisca, espago sécio-cultural comprometido com a
diversidade musical e artistica, localizado na conhecida "esquina musical de Sao Paulo",
que dependeu quase que totalmente de contribui¢des e mobilizagdo coletiva para manter
as portas abertas.

Em 2021, segundo ano da pandemia, os nlimeros do mercado de shows e eventos
mostravam-se alarmantes. De acordo com o presidente da ABRAPE (Associagdo
Brasileira dos Promotores de Eventos), cerca de 97% das empresas do segmento
estavam com as atividades totalmente paralisadas desde marco de 2020, entre as quais
mais de um ter¢o tinham encerrado as atividades desde o inicio da pandemia, o que
representava cerca de 24 mil em um universo de 72 mil empreendimentos. (JUNIOR,
2021).
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Ele continua,

Como consequéncia, mais de 450 mil trabalhadores, entre diretos e
indiretos, j& perderam o seu emprego e a tendéncia, se nada for feito, ¢
de que os indices aumentem. O nosso prejuizo ja passa da casa dos RS
90 bilhdes e vai refletir, em 2021, na arrecadacdo federal. A ABRAPE
calcula que os cofres publicos podem deixar de recolher, em 2021,
cerca de R$ 4,65 bilhdes em impostos federais, por causa das
atividades do setor estarem totalmente paralisadas. (JUNIOR, 2021b).

Mesmo com toda dinamicidade e capacidade de diversificar e reinventar, a
pandemia do novo coronavirus acertou precisamente o setor de shows e eventos,
implicando perdas financeiras em toda cadeia de processos e pessoas que a integravam.

No que diz respeito diretamente aos musicos, a crise parece ter tido maior
repercussao em produgdes musicais independentes e locais do Brasil, bem como em
musicos e bandas com carreiras de menor expressdo que nao tinham capital de giro para
suportar a parada brusca causada pela pandemia. Reinvencdo, resiliéncia e
sobrevivéncia resumiram a realidade dos musicos e profissionais da musica durante a
pandemia. Mesmo criando alternativas, muitos, em sua maioria, instrumentistas,
intérpretes e compositores viveram em meio a uma crise continua.

Sebastian Piracés-Ugarte, baterista da banda Francisco, El Hombre, entrevistado
pela TMDQA (Tenho Mais Discos Que Amigos) ! ainda durante a pandemia, disse que
“A situagdo estd desgastante. Nao aguentamos mais. Aquela tensdo de ndo saber quando
tudo vai se resolver tem contagiado cada aspecto da nossa vida diaria. O desafio agora ¢
se reinventar, uma a¢do que requer bastante estudo, testes, quedas e tombos’ (2021).
Para muitos musicos, quando ndo a unica, a musica ¢ a fonte de renda primaria para o
sustento proprio ¢ o da familia. Além de disso, muitos artistas da musica e bandas
empregam uma equipe composta por varios outros profissionais que também sdo
dependentes, na maioria dos casos, exclusivamente dessa renda.

A pesquisa Musicos(as) e Pandemia, realizada em julho de 2020 pela Unido
Brasileira de Compositores (UBC) em parceria com a Escola Superior de Propaganda e
Marketing (ESPM), mostrou que 86% dos profissionais da musica tiveram perdas na
pandemia, dentre os quais 30% perderam toda a sua renda. (SILVA, 2020). A pesquisa
entrevistou 883 profissionais, entre musicos, compositores, intérpretes, produtores e
outros profissionais da musica que representam, com margem de erro de cinco pontos, o
universo musical nacional.

1 Blog e pagina do Instagram dedicada a noticias do mundo musical. Mais informagGes em
https://www.tenhomaisdiscosgueamigos.com/
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Figura 1. Vocé tem outra(s) fontes de renda fora da misica?
Fonte: (Silva, 2020)

Entre os 883 profissionais da musica entrevistados na pesquisa, mais da metade,
56%, responderam depender exclusivamente do trabalho com musica e ndo ter qualquer
outra fonte de renda. 11% dos entrevistados iniciaram atividades profissionais extras
exatamente por conta de pandemia e pelo fato de terem perdido sua renda principal com
a musica. Apenas 33% dos profissionais contavam com outra atividade remunerada
antes da pandemia.

Sobre como a pandemia influenciou a renda dessas pessoas, a figura abaixo
mostra o numero de alto de profissionais que foram afetados.
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Figura 2. A pandemia que vivemos afetou suas rendas com a musica?
Fonte: (Silva, 2020)
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Enquanto apenas 2% dos entrevistados relataram ganhar mais com a musica na
pandemia, 11% disseram ndo ter a renda alterada e 86% afirmaram ter diminuicdo da
renda.
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Figura 3. Na pandemia, quanto em média vocé perdeu de renda com a misica?
Fonte: (Silva, 2020)

Como mostra a tabela acima, mais uma vez € possivel observar que o periodo da
pandemia comprometeu a renda em mais de 80% de um alto nimero de profissionais da
musica. A maioria dos entrevistados, 30%, perdeu 100% da renda que ganhava com
musica antes da pandemia. Se somarmos os profissionais que tiveram uma perda
monetaria a partir de 70% até a extin¢do da renda, chegamos a 71% dos entrevistados, o
que revela que muito mais da metade dos profissionais da musica experenciaram uma
perda significativa ou total dos seus meios de vida.

A situacdo de crise se estendeu ao ano de 2021. A mesma pesquisa da Unido
Brasileira dos Compositores e a Escola Superior de Propaganda e Marketing, ouviu 611
musicos, dos quais 89% afirmaram ganhar menos dinheiro durante a pandemia. Além
disso, o estudo mostrou que metade dos entrevistados perderam 100% da renda que
ganhavam com musica antes da pandemia. (GRANDA, 2022).

Em meio a crise, uma das alternativas encontradas por musicos e profissionais
da area de praticamente todo o mundo foi a realizagdo de eventos musicais online. O
inicio de 2020 marcou o boom de performances musicais no formato remoto, que
ficaram popularmente conhecidas como “lives musicais” e ocorreram em diversos
paises. Era possivel encontrar diversas postagens de artistas de perfis bastante
heterogéneos que, individual ou coletivamente, divulgavam a realizagdo de lives
(transmissdes online, ao vivo) para arrecadar recursos. Até orquestras apostaram em
concertos online e interativos durante pandemia. Nesse sentido a internet e as redes
sociais desempenharam um papel muito importante para os musicos durante a
pandemia.
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Figura 4. Relacio internet e musico.
Fonte: (Silva, 2020)

De acordo com o grafico acima, a grande maioria dos musicos atesta o efeito
positivo da internet na sua profissao. 75% dos entrevistados concordaram que a internet
melhorou ou melhorou muito a profissdo do musico. Tal fato pode ser explicado por
conta da grande visibilidade que as redes proporcionaram a esses profissionais ja desde
antes da pandemia. Se anteriormente ao isolamento social, a internet promovia um
espaco extra para que essas pessoas divulgassem e performassem seus trabalhos,
durante o confinamento da Covid-19, em alguns momentos, ela foi o inico meio de
conectar musico e publico.

Além de servirem como meio de divulgagdo, plataformas como Instagram e
Youtube acabaram se tornando os espacos de realizagdo dos eventos online. No cenario
musical internacional, por exemplo, a Billboard® passou a notificar semanalmente a
realizagdo dessas lives.

2 O site reunia informagdes sobre o acontecimento de varios desses eventos musicais online. Nesse link é
possivel visualizar uma dessas notificagdes: https://www.billboard.com/music/pop/coronavirus-
quarantine-music-events-online-streams-9335531/
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Figura 5. Popularidade das lives durante a pandemia.
Fonte: (Silva, 2020)

No que diz respeito a adesdo das lives na internet como uma das alternativas de
trabalho, mais de 50% dos entrevistados confirmaram utilizar desse recurso. 43% dos
profissionais ndo utilizavam desse formato para apresentacdo/divulgacdo de trabalhos
musicais e passaram a realizar eventos online somente a partir do periodo pandémico, o
que revela a escassez de alternativas existentes para se chegar até o publico.

Esse movimento nas redes aconteceu de forma bem evidente e ndo se limitou aos
esforcos individuais de cada musico ou banda. Houve uma ag¢ao coletiva em torno desse
fenomeno. Do mainstream aos artistas locais, grupos de musicos se uniram para a
promogao e realiza¢cdo de eventos online. Na cidade de Ribeirdo Preto, por exemplo, um
grupo de musicos se uniu e criaram em mar¢co de 2020 uma pagina no Instagram
chamada “Live in Casa Ribeirdo Preto” com o intuito de centralizar as informagdes
sobre as lives que ocorreram na cidade durante a pandemia. As lives eram transmitidas a
partir do perfil de cada musico/banda, mas a pagina serviu como um recurso fomentador
para a divulgagao desses eventos online.

Outro fator que foi positivo para acesso ao publico, mas acabou sendo entrave
para o ensino remunerado de musica e consequentemente garantir o sustento durante a
pandemia, ¢ que muitos artistas comecaram a disponibilizar nas redes contetido como
aulas e apresentacoes gratuitas.

Mesmo diante de algumas alternativas e ideias, a maioria dos profissionais desse
mercado continuou com or¢amentos reduzidos a quase zero e acabou tendo que recorrer
a auxilios emergenciais e a campanhas online de arrecadacdo. Embora o mercado de
streaming tenha sido um dos setores que nao sofreu queda durante a pandemia, o baixo
valor pago aos artistas por essas plataformas ndo contribuiu em quase nada para a renda,
menos ainda para produgdes independentes. Em vista disso, o que fica claro ¢ a falta de
incentivo e investimentos do poder publico para essas pessoas. Embora tenha ocorrido
alguns movimentos do governo nesse sentido, como o projeto de Lei Aldir Blanc (PL n°
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1075), aprovado pelo Senado Federal em 4 de junho, que previa a concessdo de
beneficio no valor de R$ 600 aos profissionais e a distribui¢do de verbas para a
manuten¢do de empresas e espacos culturais (BOND, 2020), a escassez € o formato
desses tipos de editais de fomento a cultura promove um tipo de rivalidade entre os
professionais. Infelizmente muito desses projetos e editais no meio da pandemia
acabaram que colocando esses artistas, que ja estavam em um estado de vulnerabilidade,
em competi¢cao entre si.

Em artigo publicado no site da Associa¢do Brasileira de Promotores de Eventos,
Doreni Caramori Junior (2021), presidente da associacdo, endossa a gravidade da
situacdo e a falta de incentivos financeiros por parte do governo,

Noés, do setor de eventos de cultura e entretenimento, fomos os mais
impactados pela pandemia do coronavirus (Covid-19). [...] Temos
fomentado uma conversa franca com governos ¢ com a sociedade
sobre a gravidade da situacdo, sempre conscientes da necessidade de
respeitar os protocolos necessarios para que esta crise sanitaria seja
superada o mais rapido possivel. [...] E fundamental, portanto, que se
veja o setor com mais atengdo. Temos a capacidade, e tenho reiterado
isso insistentemente, de promover a mais rapida recuperacdo da
economia. [...] Mas enquanto esses dias melhores ndo chegam, ¢
essencial que haja uma protecdo das empresas do segmento para que
se mantenham vivas.

Em outras palavras, uma alternativa para ao menos amenizar a situagao de crise
para musicos e profissionais da musica no periodo da pandemia seria a de que os
governos Federal e Estaduais dessem mais atengdo ao setor cultural como um todo,
continuando a valorizar as artes e seus variados conteudos que ajudam a promover uma
melhor formagdo aos cidaddos, tornando-os individuos mais criticos e agentes da
sociedade.

3. Consideracoes Finais

A andlise do mercado musical no Brasil durante a pandemia da Covid-19 se fez
pertinente nesse estudo, uma vez que o setor sofreu, entre suas diversas frentes, um dos
impactos mais negativos no que diz respeito ao mercado de trabalho para musicos e
profissionais da area. A urgéncia do isolamento social provocou uma grande crise no
setor de shows e eventos musicais, 0 que afetou diretamente a renda de musicos e
trabalhadores. Por meio da analise de dados e pesquisas realizadas por agéncias e
associacbes do campo musical, este artigo demonstrou um panorama econdémico do
mercado de trabalho durante os meses da crise sanitaria da Covid-19, evidenciando,
principalmente, a situacdo de mausicos e profissionais, revelando as implicacOes
econdmicas da pandemia nesse mercado.

Embora a pandemia tenha sido a grande valvula propulsora dessa crise, o que
também pode ser observado nas fontes consultadas ¢ que houve falta de atengdo por
parte dos governos para suprir € apoiar esses setores. Nao houve um planejamento para
prote¢do das empresas do segmento para que se mantivessem vivas e,
consequentemente, provessem recursos para os profissionais dependentes
financeiramente delas.
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Havia medidas possiveis para o contorno, ou, a0 menos, para a atenuacdo da
situacdo tdo desfavoravel que acometeu o setor. Por exemplo, no primeiro semestre de
2020 a UNESCO criou um movimento global com o objetivo de reunir esfor¢os para
apoiar a classe artistica e garantir acesso a cultura para todos durante os dias dificeis da
pandemia. O movimento, que ganhou o nome de ResiliArt, continua mesmo diante do
prenuncio do fim da Covid-19 e tenta ajudar o estado atual das industrias criativas por
meio de discussdes virtuais. A crise sanitaria trouxe impactos negativos duradouros a
toda a cadeia de valor da cultura na economia criativa, dessa forma, a ResiliArt visa
garantir a continuidade das conversas, compartilhamento de dados e esfor¢os de defesa
ainda por muito tempo apds o término da pandemia. O movimento conta com a
participagdo de mais de 115 paises e ja promoveu mais de 300 debates e mais de 1
milhdo de interagdes nas redes sociais. Eventos para o ano de 2022 ja estdo agendados
para o debate de uma agenda que vai até¢ 2030. (UNESCO, 2020).

O que fica como aprendizado da pandemia ¢ a necessidade da existéncia de
debates e acdes prévias acerca desses momentos de crise que podem sobrevir a musica e
as artes de modo em geral. Por meio de um didlogo constante em busca de inovagdo e
formas criativas de atuagdo, visando, sobretudo, uma gestdo efetiva e a exploracdo dos
meios digitais, o mercado musical pode ganhar meios de antever entraves ao setor e se
preparar para passar de uma forma menos castigada por periodos de crise.
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